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Chi siete in numeri
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DATI IMPRESA MANIFATTURIERA RF

* N°574 unita, 28% del totale provinciale

* 74,8% sono micro e piccole imprese (0-9 addetti)

* 41% ditte individuali

* N°5.800 occupati, 26% del totale provinciale

* € 2,1 miliardi di valore aggiunto, 26% del totale
provinciale.

TREND 2019-2023 IMPRESA MANIFATTURIERA RF
* Occupati +0,9% (n° 5.919)

e Valore aggiunto +0,7% (€ 2,1 miliardi)

e Saldo imprenditoriale +2,6%

e Export regionale +26,5% (€ 17,9 miliardi)
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Cosa sta avvenendo nel vs mondo
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Opportunita interne Opportunita esterne Sfide
* Ambiente di lavoro piu sano * Sviluppo di nuovi prodotti * Raccolta, completezza e affidabilita dei dati
* Efficienza e produttivita delle operations * Customizzazione elevata * Conoscenza e gestione dei dati
* Logistica piu efficiente * Sviluppo di nuovi servizi * Competenze di analisi dei dati
* Etc. * Etc. * Etc.
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Il «cigno nero» degli estremi climatici ®
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Data intelligence per diventare anti-fragili

DASHBOARD DI CONTROLLO
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1 NATURA NATURA

| «STATISTICI» «ONLINE»

I storici e consuntivisu Storici e in temporeale
: mercato, attori di su domanda, ricerche e
: mercato e competitor, comportamenti della
; andamentoetendenze = domandarispettoa

I della domanda offerta, proxy,

: competitor e fornitori
4

;

: Dati comunque disponibili,

€ necessario imparare a cercarli,
monitorarli ed elaborali

Dati generatividi Dati generatividi
organizzazione marketing

NATURA

Di un periodo prefissato
sulle problematiche
interne e sui diversi
fattori della relazione tra
'organizzazione e i diversi
stakeholder, clienti-utenti

e fornitori
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Dati da concepire e generare,
€ necessario imparare a progettare e

NATURA

decidere cosa cercare e perché

Di un periodo prefissato sulla
relazione vitale con la domanda
di clienti-utenti e prospect e con
le «n» variabili - opportunita,
minacce, cambiamenti - da
affrontare per consolidare e
sviluppare business sostenibile
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Grazie per I'attenzione

se A Studio
Giaccardi
& Associati

Consulenti di Direzione e Data Analyst

329

Ricerche economiche, sociali
e di mercato per progetti di
sviluppo di imprese e territori

Questo elaborato & un prodotto originale dello
Studio Giaccardi & Associati — Consulenti di Direzione e Data Analyst
© All Rights Reserved, Ravenna 22 maggio 2024

+39 335 7368151 | +39 335 7368152 | +39 335 7368153
info@giaccardiassociati.it
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